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Celem konferencji jest analiza postaw patriotycznych Polakéw, ujawniajacych sie
wroznego rodzaju narracjach medialnych, transmedialnych i w zywych przekazach
publicznych. Efektem przedsiewziecia ma by¢ nie tylko publikacja wygloszonych tekstow, ale

i — w dalszej perspektywie — pobudzenie naukowej refleksji nad polskim patriotyzmem.

Patriotyzm jest pojeciem ontologicznie niezwykle zlozonym, a jednocze$nie etycznie
jednoznacznym. Postawa patriotyczna — stanowi kluczowy element zar6wno indywidualnej,
jak izbiorowej tozsamoSci, ktéra — jak pisal Wincenty Kadlubek w Kronice polskiej — jest
smatka wspolnoty”. Istnieja rézne warianty patriotyzmu, ale bez wzgledu na r6znice ma
patriotyzm charakter etyczny i uniwersalny, gdyz stanowi jeden z wymiaréw humanitaryzmu,
ktérego osnowa jest imperatyw troski o drugiego czlowieka. Dlatego tez, miedzypokoleniowa
solidarno$¢, odpowiedzialno$¢ za los slabszych, codzienna obywatelska uczciwosé, gotowosé
stuzby i po$wiecenia na rzecz dobra wspolnego Scisle lacza sie z patriotyzmem. Ksztaltowanie
i pielegnowanie tak rozumianych postaw patriotycznych jest dzi§ — podobnie jak w przesztoSci

— istotnym elementem spolecznej misji Srodkow przekazu.

Media, instytucje publiczne i kreowane przez nie narracje sa zatem wazna plaszczyzna
wystepowania wspolczesnych proceséw identyfikowania patriotycznych postaw Polakéw.
Odpowiedzialne media jako instytucje publiczne ukazuja zasadniczg odmiennos¢, jaka istnieje
miedzy skrajnie niebezpiecznym nacjonalizmem, odnoszacym sie z pogarda do innych
narodéw i kultur, a patriotyzmem, ktory stanowi piekna milo$¢ ojczyzny. Nacjonalizm,
zwlaszcza w swoich radykalnych postaciach, stanowi antyteze prawdziwego patriotyzmu i moze

sie przeksztalca¢ w roznorodne formy totalitarnych aberracji.
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W epoce p6znej nowoczesnosci $rodki komunikowania powinny stanowié przestrzen
ksztaltowania sie racjonalnoéci i porzadkowania rzeczywisto$ci. Réznorodne media to dzi$
podstawowy obszar upowszechniania jezyka i kultury, z ktérymi znaczna cze$¢ zbiorowosci sie
identyfikuje, a Srodki komunikowania, zaréwno tradycyjne, jak i nowe media spoteczno$ciowe,
sq — bardziej niz kiedykolwiek — platformami uczestnictwa w kulturze narodowej, skarbnicg
wspolnej, bogatej symboliki oraz kolektywnego zasobu uczu¢ i mysli. Jednocze$nie jednak,
w narracjach obecnych w przestrzeni publicznej, oprocz stusznej krytyki ekstremistycznego
nacjonalizmu czy ksenofobii, pojawiajg sie albo przejawy tych dwoch zjawisk, albo — z drugiej
strony — kategoryczna negacja patriotyzmu oparta na ponowoczesnej dekonstrukeji
tradycyjnej wspolnoty, apoteozie plynnej rzeczywisto$ci oraz pochwala kosmopolityzmu
(rozumianego jako nieuchronna irzekomo wyzwalajaca konsekwencja globalizacji),

manifestujaca sie nierzadko w formie ojkofobicznej niecheci do wlasnego dziedzictwa.

Mediatyzacja patriotyzmu wigze sie z przemoznymi procesami epoki kryzysu mediow
tradycyjnych i rozkwitu spoteczno$ciowych, z ktorych coraz wiecej 0sob czerpie informacje oraz
opinie o przeszlo$ci i ideach politycznych. W mediach spoleczno$ciowych nie ma redaktorow
sprawdzajacych prawdziwos¢ informacji, a wiec zupelna niedorzecznosé, odpowiednio czesto
nagla$niana, moze w nich zyskac¢ status zrédla ksztaltujacego opinie, postawy oraz zachowania
polityczne i spoleczne. Pluralizm tradycyjnych i nowych mediow wytworzyl sytuacje, w ktorej
wielo$¢ opcji nie stuzy odbiorcom do weryfikowania informacji, konfrontowania ze soba
roznych punktéw widzenia, ale sprzyja zamykaniu sie uzytkownikéw mediéw w bankach
informacyjnych, do ktorych przenikaja tylko te tresci, ktére sa zgodne z ich oczekiwaniami,
a przynajmniej z nimi niesprzeczne. Ten mechanizm sprzyja upowszechnianiu sie postprawd,
jedynym kryterium prawomocno$ci ktorych jest donosnos$¢ iemocjonalnos¢ deklaracji

gloszacych je wyznawcow.

Medialne i transmedialne narracje patriotyczne w $wiecie multimodalnej komunikacji
kultywuja i rozwijaja (lub dekonstruuja) symboliczne wyobrazenia ziemi ojczystej, ktorej
przypisuje sie ogromna warto$¢. Dzieki mediom nastepuje takze kulturowa transfiguracja nie
tylko wyobrazenia o wspolnym pochodzeniu zbiorowosci, ale takze silnego poczucia wiezi
miedzy ludzmi réznych klas i warstw spolecznych oraz §wiadomosSci odrebnosci wspolnoty
narodowej. Trudno tez przeceni¢ role mediéw — czy to w przeszloSci czy wspolcze$nie —

w celebrowaniu naszych dziejow i ksztaltowaniu narracji historyczne;j.

Zyjemy w epoce dominacji populistow i gwiazd medialnych przekonanych o wlasnej

nieomylnoS$ci, rozpowszechniajacych narracje niby-wspdlnotowe, pelne mitéw, uproszczen
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i uprzedzen, wspottworzace dyskurs quasi-patriotyczny. Fakt ten sklania niektoérych, by zadaé
pytanie: czy dzisiaj w ogoéle istnieje potrzeba kreowania narracji o patriotyzmie Polakow
rozumianym jako postawa niekwestionowana? Czy kreowanie za wszelka cene patriotycznych
ciggow narracyjnych nie prowadzi do pomijania niewygodnych faktow? W dyskursie
publicznym coraz czeSciej zatem pojawia sie teza, iz patriotyzm to w gruncie rzeczy

anachronizm nikomu dzi$ niepotrzebny.

W mediach mamy wiec do czynienia z jednej strony z narracyjna manipulacja,
kreowang w celu sztucznego formowania pozornie bezdyskusyjnych i ,jedynie shusznych”
postaw patriotycznych, z drugiej za$ strony z proba ulatwionej ,demitologizacji” tradycyjnego

patriotyzmu w mysl hasla, iz ,,polsko$¢ to nienormalnos$¢”.

Swiat spoleczny nie jest wylacznie symbolicznym czy ideologicznym konstruktem,
a poczucie tozsamos$ci narodowej nie opiera sie wylacznie na deklaracji przynaleznosci do
~wspolnoty wyobrazonej”, istnieja bowiem obiektywne czynniki narodotwoércze. Jednak
polskie dziedzictwo historyczne, a zwlaszcza rodzime instytucje polityczne zwigzane sa z ideg
narodu rozumianego jako ,wspolnota honoru”, co wiaze polsko$é z republikanskim poczuciem
wolno$ci powiazanej z obowigzkiem. Patriotyczna deklaracja polskosci przede wszystkim
zaklada uczestnictwo w pewnej wspolnocie etycznej, a pojecie ‘miloSci ojczyzny’ wiaze sie

z poczuciem moralnego zjednoczenia i obowigzkiem $wiadomego wyboru dobra wspoélnego.

Dlatego tez, nalezy zada¢ pytanie, czy i na ile mediatyzacja polskiego etosu narodowego
zachowuje i upowszechnia jego glowne cechy, czy dzialalno$§¢ mediow sprzyja afirmacji
wolnoS$ciowych i obywatelskich norm i instytucji regulujacych zycie spoleczne oraz zacheca do
odczuwania szacunku dla wlasnego panstwa, ktore jest warto$cia wymagajaca wszelkiej

ochrony.

Media jako instytucje publiczne i kreowane przez nie narracje s przestrzenia
dynamicznej cyrkulacji tresci kulturowych, moga zatem sie przyczynia¢ do konsolidacji postaw
patriotycznych Polakdw. A poniewaz postawom tym towarzyszy¢ musi aspekt behawioralny —
czyli m.in. gotowos$é czlowieka do podejmowania dziatan stuzacych dobru ojczyzny, to media
powinny promowa¢ — albo (w konkretnych przypadkach) poddawaé¢ krytyce — repertuar
mozliwych zachowan: od rycerskiej postawy kultywujacej przestrzeganie antycznej zasady
dulce et decorum est pro patria mori poprzez wychowanie mlodych w duchu umilowania
ojczyzny i rozwijanie kultury narodowej az po okazywanie szacunku wobec symboli

panstwowych i narodowych.
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Szczeg6lna role w tym wymiarze dzialalno$ci mediow powinno odgrywac przestrzeganie
zasady bezwzglednego, ale i odpowiedzialnego dazenia do prawdy. Powinno sie z jednej strony
starannie przytacza¢ pelne wypowiedzi, pelne ciagi argumentacji ikontrargumentacji,
stosowa¢ wiarygodne Srodki wizualne iakustyczne, powstrzymywac sie od komentarzy
naruszajacych zasade neutralnoSci, a zwlaszcza starannie potwierdza¢ informacje, a z drugiej
strony powinno sie na przyklad opézniaé ich emisje, zawezaé tre$¢, ujawniac¢ poczatkowo tylko
cze$¢ prawdy, ze wzgledu na przyklad na zagrozenie terrorystyczne, albo jesli nagle ujawnienie
jej caloéci mogloby spowodowaé panike lub chaos spoleczny. Problem jednak na tym polega,
ze latwo wowczas przekroczy¢ etyczne granice i przemilczeé, zatai¢ informacje lub dane tylko
dlatego ze bylyby niewygodne dla oséb sprawujacych wladze. Na tej samej zasadzie nalezaloby
prowadzi¢ narracje patriotyczne w ten sposob, aby byly rzetelnym i uczciwym przekazem tresci
spotecznie waznych, ale takze rozsadnie pielegnowaé¢ narodowe stereotypy izbiorowe mity

patriotyczne, ktorych utraty boi sie cale spoleczenstwo.

Uprzejmie zapraszamy do nadsylania referatéw i uczestnictwa w obradach.

Z serdecznymi pozdrowieniami w imieniu organizatorow

Przewodniczacy Rady naukowe;j Przewodniczacy Konferencji
ks. prof. dr hab. Michatl Drozdz prof. dr hab. Maciej Kawka
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PANELE KONFERENCYJNE

Interesujaca nas problematyke mozna bada¢ i opisywa¢ w kilku obszarach
tematycznych, ktore chcemy uczyni¢ przedmiotem szczegoélnej refleksji. W zwiazku z tym,
majac na wzgledzie wszystkie zarysowane powyzej problemy i pytania, proponujemy

organizacje obrad w kilku sekcjach.

L. WARTOSCI POLSKIE I UNIWERSALNE JAKO DETERMINANTY
PATRIOTYZMU. OJCZYZNA JAKO WARTOSC

prowadzenie — ks. prof. dr hab. Michal Drozdz

e Narracje polityczne w mediach — ideologie, doktryny, programy polityczne dla
Rzeczpospolitej w srodkach przekazu a wartoSci patriotyczne.

e Media tozsamo$ciowe w Polsce i ich strategie kreowania partycypacji obywatelskie;.

e Miedzy mitologizacja a krytyka: przeszlo$¢ — terazniejszo$¢ — przyszlo$¢ Polski
w perspektywie dziennikarzy i ich rola w interpretacji i ksztaltowaniu postaw
patriotycznych.

e Duchowos¢ Polaka patrioty — dyskurs o Ojczyznie w mediach religijnych.

e WartoSci chrzeScijanskie jako znak narodowej i kulturowej identyfikacji Polakow.

e Religijny ksztalt patriotyzmu. Glos medi6w katolickich w debacie o Polsce
1 patriotyzmie.

e Projekt nowoczesnego panstwa — cywilizacyjne wyzwania dla Polski z perspektywy
mediow.

e Rola jezyka polskiego w krzewieniu postaw patriotycznych jako warto$¢ w dyskursach
i narracjach medialnych o przeszlo$ci i obecnie.

e Miedzy patriotyzmem ,heroicznym” a ,pragmatycznym”: historia i terazniejszos¢.

e Wspdlczesne media wobec XIX-wiecznego romantycznego paradygmatu
wspolnotowego Polakow.

e Dyskursy o rodzinie jako ostoi polsko$ci w ponowoczesnym otoczeniu spolecznym
i politycznym.

e Polska na drodze patriotycznych przemian: medialne obrazy wielkich projektow

reformatorskich dla Rzeczpospolite;.
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II. KULTURA JAKO PARADYGMAT SYMBOLICZNY PATRIOTYZMU POLAKOW

prowadzenie — prof. dr hab. Iwona Hofman

e Jezykowe, tekstowe i dyskursywne oblicza patriotyzmu w epoce pdznej
nowoczesnosci.

e Metaforyzacja polsko$ci w prasie drukowanej, mediach audiowizualnych oraz
literaturze i sztuce.

e Media a upowszechnianie kultury jezyka ojczystego jako fundamentu narodowe;j
identyfikacji patriotyzmu Polakow.

e Kaultura polska w mediach jako paradygmat symboliczny zycia wspolnoty.

e Miejsce Polski i Polakéw w artystycznych modelach odwzorowania $wiata.

e Polskie media w XXI wieku wobec 100. rocznicy odzyskania niepodleglosci.

e Geografia, demografia, etniczno$¢ — terminologia i konceptualizacja polskiego toposu
niepodleglo$ciowego w mediach.

e Polska ,malych ojczyzn” — rola mediéw lokalnych, w tym prasy parafialnej,
we wzmacnianiu poczucia identyfikacji narodowej i polskiego patriotyzmu.

e Pejzaz polski w mediach wizualnych: od malarstwa historycznego przez fotografie

krajobrazowa i miejska do animacji komputerowe;.
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III. KONCEPTUALIZACJE PATRIOTYZMU W POLSKIEJ HISTORII, JEZYKU I TRADYCJI
W EPOCE POZNEJ NOWOCZESNOSCI

prowadzenie — dr hab. Danuta Kepa-Figura

e Przekazy medialne jako zrodla wiedzy o patriotyzmie.

e Miedzy historia a postpamiecia: ocena mediatyzacji przeszloSci z perspektywy
wspolczesnej historiografii.

e Gente Ruthenus, natione Polonus — wielonarodowa Rzeczpospolita
w ponadnarodowej historii Europy i $wiata z perspektywy mediow.

e Medialny obraz szans i zagrozen dla odradzajacej sie Polski u konca belle époque
i w nowym stuleciu.

e Przestrzen jezyka nowych mediéw jako nowy obszar ekspresji patriotyzmu.

e Patriotyzm ,estetyzujacy” — piekno tradycji, historii, kultury i jezyka jako
determinanta postaw patriotycznych.

e Wojna a niepodleglo$¢ — wielkie narracje o wojnie i ich rola w ksztalttowaniu
patriotyzmu Polakdéw.

e Pamieé zbiorowa i tozsamo$¢ Polakéw w tekstowych (jezykowych) reprezentacjach
patriotyzmu.

e Mediatyzacja i medializacja polskosci: rola narracji medialnych w krzewieniu

swiadomosci narodowej Polakow XXI wieku.
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IV. SEMPER FIDELIS POLONIAE — PATRIOTYZM POLAKOW NA OBCZYZNIE
prowadzenie — prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzynski

e Rola medidéw w ksztaltowaniu poczucia wspoélnoty: historia, kultura, tozsamo$c
Polakow.

e Mitologizacja polskoSci w przesztosci i wspolczesnie w mediach.

e Obrazy wybitnych Polakow jako czynnik ksztaltujacy postawy patriotyczne na
obczyznie.

e Miedzy nacjonalizmem a kosmopolityzmem. Medialne debaty nad skutkami
globalizacji.

e Wizerunek Polski i Polakow na tle innych panstw i narodéw w mediach
zagranicznych.

e Narracje medialne o miejscu Polski w Europie i Swiecie.

e Media jako czynnik ksztaltowania nowoczesnego poczucia polskosci wsrod
najmlodszego pokolenia Polakéw za granicg.

¢ Glos polskich mediéw w miedzynarodowych debatach o przeszio$ci i wspdlczesnoSci
narodow Europy.

e Swiat wobec Polski. Polska wobec §wiata — dyskurs patriotyczny w érodowiskach

polonijnych.
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Integralng czescig konferencji bedzie sesja pt. JAK BIEGNA DROGI OJCZYZNY?
prowadzenie — prof. dr hab. Jerzy Bartminski

Przez uczestnikéw sesji bedzie dyskutowana koncepcja dynamicznego rozumienia ojczyzny,
nawigzujaca do pytania zawartego w poemacie ,MySlac Ojczyzna” Karola Wojtyly. Dzieki
wartoSciom ojczyzna moze stac sie droga. Ojczyzna staje sie dla czlowieka Polska, Europa, Swiat
(takze niebo) — lub kraj, region, okolica, dom rodzinny ze wzgledu na przyjety przez niego
system wartoSci, ktory akceptuje, rozwija, za ktory przyjmuje odpowiedzialno$é. Byla o tym
takze mowa w artykule ,Jak biegng drogi ojczyzny?” (drukowanym w KUL-wskim ,Ethosie”
i przedrukowanym w tomie ,Z Karolem Wojtyla myslac Ojczyzna” pod red. Wojciecha
Chudego, TN KUL 2002). Chodzi przede wszystkim o polskie rozumienie ojczyzny zawarte
w tomie ,Pojecie ojczyzny we wspoélezesnych jezykach europejskich” (1993) oraz w wierszu
Norwida ,Moja ojczyzna”, w ktorym poeta opowiada sie za nienacjonalistycznym

patriotyzmem w duchu chrze$cijanskim.

W ramach konferencji zostanie ponadto zorganizowane forum warsztatowe pt.
PATRIOTYZM VS. KOSMOPOLITYZM W ANALIZACH ZAWARTOSCI MEDIOW
ORAZ BADANIACH SWIADOMOSCI SPOLECZNEJ POLAKOW

prowadzenie — dr hab. Ryszard Filas

Integralng czescia konferencji bedzie forum warsztatowe po$wiecone sztandarowym pojeciom takim
jak ,nar6d”, ,ojczyzna’”, ,patriotyzm”, ,kosmopolityzm” i ,.globalizacja”, ktére funkcjonuja w polskiej
publicystyce i mediach spolecznos$ciowych i sa upowszechniane w formie konkurencyjnych narracji
prezentowanych przez rézne Srodowiska ideowo-polityczne. W ramach forum odbedzie sie pokaz
badan naukowych z wykorzystaniem narzedzi wspdlczesnej dokumentalistyki medialnej. Prezentacja
obejmie zar6wno rezultaty filtrowania danych, jak i proces konstruowania korpusoéw tekstowych oraz
przekazéw audiowizualnych na poziomie elementarnym wedhug stow kluczowych, a takze z podzialem
na segmenty medialne oraz — bardziej szczegblowo — wedlug wybranych tytuléw prasowych, stacji
radiowo-telewizyjnych, audycji, portali internetowych i serwiséw spolecznosciowych. Pokaz obejmie
ponadto prezentacje narzedzi analitycznych przeznaczonych do zaawansowanego filtrowania tresci
medialnych dla potrzeb analiz jako$ciowych. Organizatorzy tej czeSci konferencji chca doprowadzi¢ do
wymiany doswiadczenn miedzy akademickim $rodowiskiem medioznawczym a przedstawicielami
rynkowych instytutéw badan opinii i mediéw w dziedzinie badan nad patriotyzmem (i pojeciami z nim
sie wigzacymi) w §wiadomosci spolecznej, narodowej, historyczne;j i kulturowej Polakéw na przykladzie

starszych i nowych badan firm demoskopijnych i oSrodkéw badawczych.



